
重视文艺与市场的价值冲突与协调

中羡慕
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通俗作家
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的丰厚收人 ， 尽管他在公开场 生活 读书 新知三联书店 年版 。
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同时在文学声望上和文学市场上均有显赫成功的文 安徽文艺出版社 年版 。

人毕竟小之又少 如果莫
主
遣青市场摧残了文学

：

：

那 同定是 目不 由衷的 。
， 厂

： ：
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如果说在我们这个
“

自媒体
”

时代 ，

一个据
■

兑市场已彻底驯服文学的 网络时代 ，
还存在一种

，

只追求 写点什么 而不考虑其他的 纯粹的文
，

：

人
”

， 那就是大量的 网络匿名作者 ： 他们另有职
，

业 ，
不靠文学创作谋生 ，

而一种表达或者交流 的 ⑧
“ ”

，

欲望驱使他们几乎每天夜里都长久地伏案 ， 在键 ，
：

盘上为陌生的网络读者免费贡献一些文字 ， 并在 ，
，

激烈的竞争中磨砺 自 己 的文学才能 ，
以便在其读

⑨伊恩 瓦特 ： 《小说的兴起——笛福 、 理查逊 、 菲尔丁

者中获得声望
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这通常也只是 种匿名 的声望 ，
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种邻居与之擦肩而过也不识其人的孤独 的声望 ，
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但对他来说 ’ 这就够了 。 这些作品在网络上流传 ，

魔
，

但很难说它们进入 了
“

市场
”

。 他们在文学上的优
《人民 日报》 年 月 曰 。

势和劣势 ，
都在于他们离开 了现实的文学市场 ：

一

：

个文人只有以真名实姓面对市场 ， 面对拘腰包头他
，

的作品的读者 ， 才会有一种真正的压力和焦虑 。
，
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重视文 艺 与 市场 的价值冲 突与 协调

刘 方喜

“

冲突 协调
”

， 是人类社会事物发展的
一种 值

”

和
“

使用价值 （认识价值 、 审美价值 ）

”

的

模式
， 把貌似尖锐冲突 的事物协调好 ， 最能体现

“

二重性
”

， 构成了 文艺与市场基本的价值冲 突 。

大智慧 。 从这个意义上说 ， 把原本认 为尖锐对立 协调两者关系 ， 事关多方 ， 而文艺创作者要树立

的
“

市场
”

和
“

社会主义
”

结合起来 ， 确实体现 正确的价值观 ， 充分发挥文艺提升道德境界和引

了中华民族的大智慧 ；
而在社会主义市场经济框 领 自 由创造的社会功能 。

架下发展文艺 ， 协调好文艺与市场 的关系 ， 同样 首先 ， 正视和认清文艺与市场的价值冲 突 ，

需要大智慧 。 如果说
“

社会主义
”

与
“

市场
”

的 要对文艺本身 的价值有较为 全面的认识。 历史地

协调关乎 国家整体发展战略 ， 那么 ，
文艺与市场 看 ， 早期社会主义建设是在计划经济下进行的 ，

的协调则首先关乎国家文化发展战 略 。 已有不少 文艺的政治意识形态属性和认识价值被特别强调 ，

现象表明 ， 市场给文艺发展所带来的 ， 既有积极 而文艺与市场 （ 经济价值 ） 的关系总体上未进人

影响也有 消极影响 ， 有鉴于此 ， 理论界强调 ， 文 领导者和理论家的视野 。 深谙市场运作之道的马

艺要
“

面向
”

而
“

进人
”

市场 ， 但不要
“

顺从
”

克思 ， 在 《资本论》 第四卷 （ 《剩余价值理论 》 ）

而
“

依附
”

市场 。 文艺商品及其生产的
“

交换价 第一册
“

关于生产劳动和非生产劳动的理论
”

部
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分 ，
此有较为集中 的论述 。 他用

“

意识形态
”

使用价值的审美价值为 目 的 。 对文艺商品而言 ， 认

的生产 、

“

非生产性
”

的
“

自 由的精神生产
”

与 识价值也可归类于使用价值 。 如此 ，

“

交换价值 使
“

生产性
”

的商业化生产 ， 概括包括文艺在 内 的精 用价值
”

的
“

二重性
”

分析框架 ， 就可 以用来描述

神生产的三重属性 ， 并且指 出 ：

“

例如资本主义生 和分析当今文艺与市场基本的价值冲突 。

产就 同某些精神生产部门如艺术和诗歌相敌对
”

。 其次 ， 认清文艺 与市场 的价值 冲突 ， 还要对

这种
“

相敌对
”

显然主要不是从文艺之为
“

意识
“

市场
”

有历史 、 辩证而全面的认识 。 我们今天面

形态
”

的生产的意义上来说的 ， 因 为资本主义文 临的文艺现实状况 ，
无论是积极的还是消极的 ，

艺意识形态总体来说是为其生产服务的 ， 与
“

资 都与市场基本原则及其运作规律有或多或少的联

本主义生产
”

相敌对的应是作为
“

自 由 的精神生 系 。 从现象上看 ， 当今文艺产品数量之大 、 覆盖

产
”

的
“

艺术和诗歌
”

，
而相敌对之处在于 ： 是否 面之广 ， 确实前所未 有 ； 借助现代传播技术 ， 市

具有直接为资本增殖服务的
“

生产性
”

。 对此 ， 马 场确实做到 了 ： 在尽可能短的时间 内生产 出 尽可

克思对比分析道 ： 能多 的文艺商品 ， 并在尽可能短 的 时间 内传播给

例 如 ，
密 尔顿 创作 《 失 乐 园 》 得 到 镑 ， 尽可能多 的消费者 。 我们恐怕不能说这是纯消极

他是非生 产 劳 动 者 。 相 反 ， 为 书 商 提供 工厂 的现象
，
而这恰与 以交换价值为直接 目 的的市场

式劳动 的 作家 ， 则 是 生 产 劳 动 者 。 密 尔 顿 出 的
“

利润最大化
”

原则相关 。 同时 ， 快餐化 、 浅

于 同春蚕吐丝 一样 的 必 要 而 创 作 《 失 乐 园 》 。 俗化等也是很多大众文化商品 的特性 ，
许多人认

那是他 的 天 性 的 能 动 表现 。 后来 ， 他把作 品 为这是迎合大众消费者低级趣味的结果 ， 实际上 ，

卖 了 镑 。 但是 ，
在 书 商 指 示 下 编 写 书 籍 更主要的原因在 于 ： 利润最大化的

一

个关键 ， 是

例 如政治经济 学大 纲 ） 的 莱 比锡 的 一位无产 要尽可能缩短资本周转 时间 ， 这又是通 过缩短商

者作家却是 生 产劳 动 者 ，
因 为 他 的 产 品 从 一 品生产 、 流通时间等来实现的 ， 而快餐化 、 浅俗

开始就从属 于资本 ，
只 是 为 了 增加 资本 的 价 化的文化商品 ，

显然更能缩短资本周转时间 ， 更

值才 完 成 的 。

②
有利于利润最大化 。

在市场框架下 ， 绝大部分文艺产品要
“

进入
”

市 但是 ， 市场本身及其相关理论也是不断地历

场
，
通过市场传播 ， 因而具有商业属性 ， 但具有商 史地变化着的 。 西方古典政治经济学倡 导市场绝

业属性的文艺产品 （ 例如卖了 镑的密尔顿的 《失 对 自 由化 ， 后起的制度经济学则揭示 ， 现实地看 ，

乐园》 ） 的创作 ， 并不见得就
一

定
“

从属
”

于资本 ， 市场从没有也不可能在绝对的真空 中运作 ，
而总

文艺
“

进人
”

市场 ， 并不意味着就必然要
“

顺从
”

是受到制度 （法律等 ） 、 道德 、 文化传统等因素 的

而
“

依附
”

市场 ，

“

进入
”

市场的密尔顿就没有放 影响和制约 。 马克思 曾经揭示 ， 劣酒 、 粗糙低质

弃文艺的价值独立性 。 马克思并没有
一般性地 低 食品等在

一些资本主义国家反而更有
“

市场
”

， 因
“

无产者作家
”

的
“

生产性
”

劳动 ，
但对作为

“

非 为工人大众的收入 只够消费这些东西 。 按照鼓吹

生产性
”

的
“

自 由的精神生产 的密尔顿创作 《失 市场绝对 自 由化的人的看法 ， 低劣甚至有害的食

乐园 》 的活动 ， 给予了更充分的肯定 。 品可能会在
一段时 间 内 出 现在市场上 ， 但当消费

三种生产又大致对应于文艺的三种价值 （属 者认 只到这
一

点时 ，
通过市场的 自 发选择 ， 这些

性 ） ： 认识价值 （政治和道德意识形态属性 ） 、 审美 食品会被驱逐 出 市场 ， 问题在于 ： 消 费大众所受

价值 （ 审美与 自 由创造属性 ） 、 市场价值 （经济属 生理损害有时是不可逆 的 ， 为 了使市场在 自发调

性 。 马克思指出 ， 作为一种货币商品 ， 黄金同时具 节中达到均衡 ， 就可以不惜牺牲消 费者的生理健

有审美属性和货 币属性 ： 货币 属性与
“

交换价值
”

康吗 ？

相关 ， 审美属性则 与
“

使用价值
”

相关 。 以此来 文化产品经常被称作精神食粮 ，
其精神属性

看 ，

“

例如资本主义生产就同某些精神生产部门如艺 和质量较之物质产品 的属性和质量要复杂得多 ，

术和诗歌相敌对
”

，
体现的就是一种价值冲突 ：

“

资 也相对更难判断 ， 如果任 由 市场完全 自 发调节文

本主义生产
”

以交换价值为直接 目 的 ，
而作为

“

自 艺商品 的生产 、 流通和 消费 ， 消 费大众可能受到

由的精神生产
”

的
“

艺术和诗歌
”

， 则首先以作为 的
“

精神健康
”

的损害相对更隐蔽 ， 但危害可能
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也更大 。 从现状来看 ， 文化市场在繁荣的 同 时也
“

自 由 的精神生产
”

不仅对创作者个人有价

确实出现了不少乱象 ：

一些文化含量低 、 审美价值 值
， 而且通过其产 品影响欣赏者 ， 从而发挥 出 引

小的文艺商品 ，
在狂轰滥炸 的营销和恶意炒作下 ， 领 自 由创造的社会功能 。 对文艺作品的欣赏 ， 往往

可以在一段时间 内充斥市场而大行其道 ， 打擦边球 ， 需要欣赏者的再创造 ， 而创造性越强的作品 ， 对欣

冲击主流意识形态 、 挑战道德底线的现象时有发生 。 赏者再创造力的激发作用也更大 ， 这是文艺审美价

为此辩护的理由往往是 ： 既然搞文化产业 ， 就应该 值功能的
一

种重要体现 。 社会为文艺创作者 自 由发

让文艺商品 自 由生产 、 自 由流通 、 自 由消费 。 对此 挥创造力提供了作为物质财富 的
“

自 由时间
”

，
创

应从历史和理论的角 度不断加 以辩驳 ： 如果说物质 作者在 自 由创造中实现 自身生命价值 ， 把客体性财

商品的市场都不能绝对 自 由化 ， 那么 ， 文艺精神商 富转化为主体性财富 ， 在创造性作品的激发下 ， 欣

品的市场就更不能完全放任 自流 。 赏者在再创造中也可以实现 自身生命价值 。 引领 自

解决文艺与市场价值冲突问题 ， 需社会各方 由创造 ， 是文艺创作者对社会的一种 回馈 ，
而在消

努力 ， 但首先要解决文艺创作者 的价值观问题 。 费主义和拜金主义价值观泛滥的状况下 ， 创作者这

文艺创作者的价值观 ，
不仅体现在文艺产品 的 内 方面的价值追求 ， 尤其具有突出意义。

容中 ， 而且也体现在文艺产品 的生产方式上 。 提 一

些热衷于表现低俗 内容乃至挑战道德底线

升道德境界 ， 引 领 自 由创造 ， 是创作者及其作品 的创作者 ， 看上去是在追求表达的 自 由 ， 实 际上

所应发挥的基本的社会价值功能 ， 而引领 自 由创 往往不过是在做金钱的奴隶 ， 不仅抛弃了提升道

造 ， 主要是通过
“

自 由的精神生产
”

方式体现出 德境界的社会责任 ， 而且放弃了 自身职业所可能

来 。 在市场框架下 ， 价值观与金钱观 、 财富观不 带来的更高 自 由 。 面对市场 ， 今天的文艺少了
一

无关联 ， 并且关乎人的幸福观 、 自 由 观 。 金钱可 点骨气和大气 。 文艺创作者不能把文艺 只当
“

产

以使人获得什么样的幸福和 自 由呢？ 我们看到的 业 （生意 ）

”

来做 ， 更应当作
“

事业
”

来做 ， 在市
一些负面现象是 ： 金钱使一些人获得支配别人的 自 场 中坚守文艺的审美理想和独立价值 ， 用精神 的

由 ，
获得弦富的穷奢极欲的消费 自 由 。 而马克思告 力量创造文化市场 。 具有提升道德境界和引 领 自

诉我们 ： 维持生存之外多余 的金钱 ， 可 以表现为 由创造价值功能 的文艺作 品 ， 对民族的精神成长
“

自 由时间
”

，

“

自 由时间
”

可以
“

用于发展不追求 具有重要价值 ： 中华民族 的全面复兴 ， 必然仰赖

任何直接实践 目 的的人的能力和社会的潜力 （艺术 全民族创造活力 的充分激发 ， 同时仰赖全 民族道

等等 ， 科学 ）

”
一这涉及的是包括艺术在内 的创 德境界 的整体提升 ，

而作为
“

自 由 的精神生产
”

造性的生产 自 由 ， 关乎人的全面发展 ，
可 以成为批 的文艺 ， 在这方面可以也应该发挥独特作用 。

判拜金主义与消费主义价值观的重要立足点 。 拨开

拜物教的迷雾 ，
马克思告诉我们 ， 与金钱相关的物 ①②参见 《马克思恩格斯全集 》

， 第 卷第 册
， 第

质财富 ，
不过是人充分 自 由发挥出 自 身生命创造力 页 ， 第 页

，
人民出版社 年版 。

的物质条件而 已 ， 人在
“

自 由的精神生产
”

中会产
③ 《马克思恩格斯全集 》

，
第 卷 ’ 第 页 ’ 人民 出版

生真实而 自 由 的幸福感 ， 这理应成为文艺创作者更
社 年版 。

、 、 …

細职业追求 、 生活追求和价值追求 。

作者单位 巾 国 社会科 子 院文 学研究

学科视野下 的 文学与 市场

赵炎秋

作为相对独立的知识体系 ， 文学艺术与科学 的对象 、 特征 、 方法 、 来源 、 目 的与 目标 。 但二

自 然科学 、 社会科学 ） 领域的学科
一样 ， 有 自 己 者明显不同 的是 ： 科学产品的价值与市场价值的

■


